
澳洲幸运10最好的公式

EMCm7DuGMf9lBRLV

澳洲幸运10最好的公式汽车智驾宣传片加上“小字说明”，能规避虚假宣传吗？律师解读

近日，华为乾崑智驾ADS4的宣传片在网络上引起争议。

红星资本局注意到，该宣传片多次展示车主的双手离开方向盘，但车辆平稳运行、甚至能避开障碍物等
画面。虽然宣传片头出现了相关免责声明，仍让部分网友质疑该宣传片涉嫌虚假宣传。4月23日15时
许，该则宣传片相关微博疑似删除或隐藏，现已无法看到。

4月24日，两位律师分别向红星资本局分析称，虽然片头有相关的免责声明，不过宣传片的整体内容与
提示明显矛盾，达到引人误解的程度，该宣传片仍可能因“整体内容引人误解”被认定为虚假广告。

宣传资料下方有小字

“法律法规放开后会第一时间同步上市”

此前的ADS4宣传片中，车主的双手离开方向盘，在车内和其他朋友一起唱歌、化妆、看文件或是拨打
视频电话。在此过程中，车辆还能绕开地上的障碍物，在大雨中穿梭。

▲截图自华为ADS4宣传片

4月24日，红星资本局探访2025上海国际车展华为乾崑展台，该展台的工作人员告诉红星资本局，华为
ADS4支持L3级别，不过，该级别的自动驾驶在法律法规上还未完全放开，仅发放了试点牌照，可在部
分区域测试、运营。

根据国家标准《汽车驾驶自动化分级》，L3级别为有条件自动驾驶。

工信部副部长辛国斌今年3月曾表示，将加快自动驾驶产业化发展，推进智能网联汽车准入和上路通行
试点，完善标准体系，有条件批准L3级自动驾驶车型生产准入，推动道路交通安全保险等法律法规完
善。

华为乾崑展台的工作人员还向红星资本局表示，等到国家法律法规放开了，华为ADS4会在第一时间同
步上市，通过OTA更新。

红星资本局在展台看到，ADS4资料的下方，有小字强调称，“L3有条件自动驾驶须以国家法律法规允许
为前提，并不代表现已搭载HUAWEI ADS的乘用车具备高速L3功能。”

▲华为乾崑展台 红星资本局摄

正因L3级别的自动驾驶尚未完全放开，因此有网友认为，该宣传片可能会误导大众认为当前的自动驾驶
技术能让车主解放双手，脱离方向盘去做别的事情。

能否规避广告法？

律师解读：免责声明无法完全规避



早在4月16日，工业和信息化部装备工业一司组织召开智能网联汽车产品准入及软件在线升级管理工作
推进会。会议强调，汽车生产企业不得进行夸大和虚假宣传。

那么，ADS4的宣传片是否算夸大和虚假宣传？

红星资本局注意到，在宣传片的片头，还有文字称“本视频仅为广告创意”“不代表车辆当前具有实际功
能”“若实际道路使用，驾驶员仍需保持关注并予以接管”。

四川明炬律师事务所律师韩放告诉红星资本局，上述免责声明无法完全规避《中华人民共和国广告法》
（下称“《广告法》”）中规定的责任，该宣传片仍可能因“整体内容引人误解”被认定为虚假广告。

韩放认为，根据《广告法》及司法判例，免责声明的效力需结合广告整体内容判断。《广告法》禁止虚
假或引人误解的宣传，结合工信部最近的规定，若广告通过具体场景、画面或语言暗示功能（如展示驾
驶员双手脱离方向盘、进行化妆等行为），而实际产品功能无法达到该效果，即使有免责声明，也可能
被认定为“整体内容引人误解”。宣传片中车主各种脱手操作的行为可能让消费者误以为车辆具备L3级别
及其以上的自动驾驶能力。

另外，上海段和段(成都)律师事务所副主任律师宋文彬也向红星资本局表示，虚假宣传是指商品或服务
的宣传内容与商品或服务的客观情况不符。我国在《广告法》等法律中对产品广告涉嫌虚假宣传的情况
均有所规制，实践中对于虚假宣传认定的核心判断标准是广告商投放的广告是否具有对其商品的性能、
功能、质量等信息的虚假宣传，或是否以引人误解的内容欺骗、误导消费者，并非直接对产品各类信息
作虚假描述或是虚假允诺才构成法律意义上的虚假宣传。

宋文彬认为，如果广告宣传引人误解，如虚构使用商品或者接受服务的效果的，同样会被认定为虚假宣
传。而对于引人误解的宣传行为，实践中主要从其客观行为方式造成的后果，即是否引人误解着
手。“引人误解”是构成引人误解虚假宣传的最终标准或根本标准。也就是说，即使在有明确的免责声明
的前提下，如果广告商投放的广告达到了引人误解的判断标准，仍可能构成虚假宣传。

“宣传片中大量展示‘双手离开方向盘’功能。若该功能尚未实现（仅作为未来愿景），则可能直接构成
《广告法》第28条‘虚构使用效果’的虚假广告认定。虽然在片头标注‘本视频仅为广告创意’‘不代表车辆
当前具有实际功能’等说明，可能被视为对消费者的提示与免责声明，但若广告整体内容与提示明显矛
盾，达到引人误解的程度，仍然可能构成虚假宣传。”宋文彬对红星资本局说。

韩放还向红星资本局表示，结合记者提供的信息，“因为华为ADS4尚未投入市场，加上宣传片已经从网
络上撤除，还未发生损害后果，责任尚在民事和行政范畴，但值得所有智能汽车行业企业引以为戒，企
业需在营销创意与合规性之间谨慎平衡，避免因激进宣传引发法律风险与舆论危机。”

红星新闻记者 杨佩雯 吴丹若
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